
UE déterminante

1e Langue
en sit. appl. à

l'ens. sup. UE3
80p – 7 ECTS

2e Langue
en sit. appl. à

l'ens. sup. UE3
80p – 7 ECTS

1e Langue
en sit. appl. à

l'ens. sup. UE5
80p – 7 ECTS

1e Langue
en sit. appl. à

l'ens. sup. UE4
80p – 7 ECTS

2e Langue
en sit. appl. à

l'ens. sup. UE2
80p – 7 ECTS

Epreuve intégrée:
Bach. en Marketing

160p – 20 ECTS

4
M
E
I
2

Activités prof. de formation:
Bach. en Marketing

120p – 8 ECTS

4MAP2

Organ. des entrep. et
élém. de management

40p – 4 ECTS

4XORG

Business Model 

40p – 4 ECTS

4MBMO

Stratégies de
communication marketing

100p – 8 ECTS

4MSTM

Marketing international
et exportation
60p – 5 ECTS

4MMIE

Labo : plan stratégique
 et opérationnel

40p – 5 ECTS

4MLPL

Marketing stratégique

80p – 8 ECTS

4MSTR

Stage d'intégration prof.:
 Bach. en Marketing

120p – 5 ECTS

4MSI2

Laboratoire d'études
de marché et stat. appliquée

50p – 5 ECTS

4MLST

Faits et institutions
économiques
60p – 5 ECTS

4XFIE

Marketing : séminaire 

20p – 1 ECTS

4MSEM

Principes de base
du marketing

80p

Principes de base
du marketing
80p – 7 ECTS

4MPBM

Bach.: Stage d'insertion
professionnelle
120p – 3 ECTS

4MSIN

Logiciels tableur et
gestion. base de données

80p – 6 ECTS

4XTAB

Techiniques de
communication
90p – 7 ECTS

4MTEC

Elém. de législation appliquée
au commerce
60p – 5 ECTS

4MELC

Distribution
et merchandising

100p – 7 ECTS

4MDME

Marketing
opérationnel
60p – 5 ECTS

4MOPE

Statistique
inférentielle

40p – 3 ECTS

4MSTI

Eléments de gestion
comptable et financière

80p – 6 ECTS

4MGCF

Recherche documentaire
et études de marchés

40p – 3 ECTS

4MRDO

Eléments de statistique

40p – 3 ECTS

4XSTA

Techniques d'analyse
en marketing stratégique

30p – 2 ECTS

4MTAS

Technique de créativité 

20p – 1 ECTS

4MTCR

Typologie
des consommateurs

50p – 4 ECTS

4MTYC

Gestion de la relation client
et techniques de vente

70p – 5 ECTS

4MCLI

Bachelier en Marketing D2

2250 p. - 180 ECTS
(sous réserve de modification)


